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BODEGO CREATIU EN LA PUBLICITAT

G. Ciuro
A.Villegas
J. Mollfulleda

Professor: Mario Vilar

(fotograf publicitari)

Classes: 30 sessions de 3 hores

N° hores: 90

Places: Minim 8, maxim 14

Accés: Alumnes: Camera gran format,
Bodegd i interiorisme aprovades.

No alumnes: portafoli i prova de nivell.

1r-2n Quadrimestre
Durada: Octubre 11/ Juny 12
Inici: 7 d'Octubre

Dia de classe: Divendres
Horari: 11a 14 h

1r-2n Quadrimestre
Durada: Octubre 11/ Juny 12

Credits IEFC: 9 Inici: 4 d'Octubre
Preu: 1.444 € Dia de classe: Dimarts
Preu estudiants IEFC: 1.300 € Horari: 19a22h

Curs que té com objectiu formar |'alumne/fotograf en el domini de les tecniques d'il-luminacié d'estudi
aplicades a la fotografia publicitaria de bodegd, amb mitjans digitals i analogics, aportant una visié
creativa i actual dins d'aquest ambit fotografic i obtenint un Book dels diferents treballs realitzats.
Conegixer la relacié amb els clients, confeccié de pressupostos,calcul de preus i la presentacio i entrega
dels treballs.

Realitzacio de sessions practiques per encarrec, treballant la interpretacio conceptual del mercat.
Fomentant la dinamica d'intercanvi d'opinions entre els diferents grups de treball.

El mercat, conceptes de treball, calcul de pressupostos, la relacio amb el client i la interpretacio
conceptual de I'encarrec i la seva posterior realitzacié amb criteris de mercat actual.

Tecniques de bodegd publicitari, tecniques d'il-luminacié i efectes especials, exposicions multiples,
"attrezzo, la col-leccié del material apropiat per cada encarrec (cameres i sistemes analogics o digitals).
Temes com: alimentacid i begudes, joieria, perfumeria i cosmetica, il-lustrativa editorial, musica,
marroquineria, téxtil i complements, petit electrodomestic, electronica, inox, cristall, ceramica i altres que
puguin sorgir.

Es realitzaran sortides a un estudi especialitzat en Publicitat i Moda, a un Platé de lloguer, i a un estudi
especialitzat en bodegd d'alimentacio.

Aquests treballs es realitzaran amb cameres de 9x12 de I'escola en suports digitals i analogics i en grups
reduits de 2 o 3 persones, amb l'intercanvi d'opinions durant les sessions.



